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Раздел 1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ДИСЦИПЛИНЫ, ЕЕ МЕСТО В УЧЕБНОМ ПРОЦЕССЕ

1.1. Цель преподавания дисциплины

Цели изучения дисциплины:

 - знакомство с теоретическими основами ценообразования;

- знакомство с законодательными и нормативными актами Российской Федерации по государственному регулированию цены;

- ознакомление с зарубежным опытом; 

- закрепление полученных навыков и знаний на практике.

1.2. Задачи изучения дисциплины

- знать виды и системы цен в современной рыночной экономике, основные концепции ценообразования;
- знать и умело пользоваться основными нормативными актами, опре​деляющими политику цен в военной области, в его дальнейшей практиче​ской деятельности;
- быть ознакомлены с опытом отечественных и зарубежных предприя​тий в проведении эффективной ценовой политики;
- иметь представление о динамике цен и инфляционных процессах в экономике РФ.
1.3 Требования к уровню освоения содержания дисциплины

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать:

– что такое цена, ее основные функции;

– взаимосвязь и взаимозависимость цен, классификацию цен;

– порядок формирования цен в условиях административно-командной экономики;

– о формировании цены под воздействием законов спроса, предложения, конкуренции;

– особенности формирования цен на товары и услуги в различных отраслях экономики;

– в каких сферах деятельности применяется государственное регулирование цен;

– алгоритм разработки ценовой политики фирмы;

уметь:

– рассчитать цену на основе затратных и эконометрических методов, обосновать норматив прибыли в цене и оценить конкурентоспособность товара на основе соотношения цены и потребительских характеристик, использовать полученные знания для организации предпринимательской деятельности и оптимизации финансово-экономических показателей;

владеть:

- навыками управления экономическими процессами с использованием цены.

Раздел 2. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

2.1. Тематический план курса
	№ п.п
	Наименование раздела, темы
	Всего
	Лекций
	Практических
	Самостоятельных

	1
	Тема 1. Сущность и роль цен в рыночной экономике


	14
	2
	
	12

	2
	Тема 2. Основные модели и факторы ценообразования


	14
	2
	
	12

	3
	Тема 3. Ценовая политика и стратегии предприятия


	16
	2
	
	14

	4
	Тема 4. Методы ценообразования


	14
	
	2
	12

	5
	Тема 5. Методы трансфертного ценообразования


	14
	
	
	14

	6
	Тема 6. Особенности определения цены для целей налогообложения


	14
	2
	
	12

	7
	Тема 7. Государственное регулирование цен в Российской Федерации и за рубежом


	14
	2
	
	12

	Всего
	100
	8
	2
	90


2.2. Содержание разделов (тем) дисциплины 
Тема 1. Сущность и роль цен в рыночной экономике
Цена как экономическая категория. Экономические функции цены. 
Тема 2. Основные модели и факторы ценообразования
Основные подходы и принципы ценообразования. Факторы, оказывающие влияние на процесс ценообразования. 
Тема 3. Ценовая политика и стратегии предприятия
Цели ценовой политики предприятия. 
Тема 4. Методы ценообразования
Затратные методы ценообразования. 
Тема 5. Методы трансфертного ценообразования
Сущность трансфертного ценообразования. Методы трансфертного ценообразования, ориентирующиеся на рыночную текущую цену товара. 
Тема 6. Особенности определения цены для целей налогообложения
Налоги в системе общего равновесия. Методы ценообразования и их влияние на объем налогообложения организации. 
Тема 7. Государственное регулирование цен в Российской Федерации и за рубежом
Цели и задачи государственного регулирования цен. Вопросы ценообразования в Гражданском Кодексе РФ. 

2.3. Самостоятельная работа, ее содержание (90 часов)
Тема 1. Сущность и роль цен в рыночной экономике (12 часов)

Ценовая система, классификация цен. Состав и структура цены.

Литература

1. Слепнева Т.А., Яркин Е.В. Цены и ценообразование: Учебное пособие. – М.: ИНФРА М, 2001. – 238 с.
2. Тарасов В.И. Ценообразование: Учеб. пособие. – М.: Книжный Дом, 2006. – 256 с.
3. Ценообразование: Учеб. пособие / Под ред. Г.А. Тактарова. – М.: Финансы и статистика, 2004. – 176 с.
4. Шаш Н.Н. Ценообразование: Пособие для сдачи экзамена. – М.: Юрайт-Издат, 2006. – 160 с.
5. Экономика: Учебник. 3-е изд., перераб. и доп./ Под ред. д. э. н., проф. А.С. Булатова. – М.: Юрист, 2002. – 896 с.
Тема 2. Основные модели и факторы ценообразования (12 часов)

Особенности ценообразования на различных типах рынков. Этапы процесса ценообразования.

Литература

1. Слепнева Т.А., Яркин Е.В. Цены и ценообразование: Учебное пособие. – М.: ИНФРА М, 2001. – 238 с.
2. Тарасов В.И. Ценообразование: Учеб. пособие. – М.: Книжный Дом, 2006. – 256 с.
3. Ценообразование: Учеб. пособие / Под ред. Г.А. Тактарова. – М.: Финансы и статистика, 2004. – 176 с.
4. Шаш Н.Н. Ценообразование: Пособие для сдачи экзамена. – М.: Юрайт-Издат, 2006. – 160 с.
5. Экономика: Учебник. 3-е изд., перераб. и доп./ Под ред. д. э. н., проф. А.С. Булатова. – М.: Юрист, 2002. – 896 с.
Тема 3. Ценовая политика и стратегии предприятия (14 часов)

Этапы разработки ценовой стратегии. Стратегии ценообразования на предприятии.

Литература

1. Слепнева Т.А., Яркин Е.В. Цены и ценообразование: Учебное пособие. – М.: ИНФРА М, 2001. – 238 с.
2. Тарасов В.И. Ценообразование: Учеб. пособие. – М.: Книжный Дом, 2006. – 256 с.
3. Ценообразование: Учеб. пособие / Под ред. Г.А. Тактарова. – М.: Финансы и статистика, 2004. – 176 с.
4. Шаш Н.Н. Ценообразование: Пособие для сдачи экзамена. – М.: Юрайт-Издат, 2006. – 160 с.
5. Экономика: Учебник. 3-е изд., перераб. и доп./ Под ред. д. э. н., проф. А.С. Булатова. – М.: Юрист, 2002. – 896 с.
Тема 4. Методы ценообразования (12 часов)

Рыночные методы ценообразования. Нормативно-параметрические методы установления цены.

Литература

1. Слепнева Т.А., Яркин Е.В. Цены и ценообразование: Учебное пособие. – М.: ИНФРА М, 2001. – 238 с.
2. Тарасов В.И. Ценообразование: Учеб. пособие. – М.: Книжный Дом, 2006. – 256 с.
3. Ценообразование: Учеб. пособие / Под ред. Г.А. Тактарова. – М.: Финансы и статистика, 2004. – 176 с.
4. Шаш Н.Н. Ценообразование: Пособие для сдачи экзамена. – М.: Юрайт-Издат, 2006. – 160 с.
5. Экономика: Учебник. 3-е изд., перераб. и доп./ Под ред. д. э. н., проф. А.С. Булатова. – М.: Юрист, 2002. – 896 с.
Тема 5. Методы трансфертного ценообразования (14 часов)

Методы трансфертного ценообразования, ориентирующиеся на предельные издержки. Методы трансфертного ценообразования, ориентирующиеся на издержки производства. Методы трансфертного ценообразования, ориентирующиеся на договорные цены.

Литература

1. Слепнева Т.А., Яркин Е.В. Цены и ценообразование: Учебное пособие. – М.: ИНФРА М, 2001. – 238 с.
2. Тарасов В.И. Ценообразование: Учеб. пособие. – М.: Книжный Дом, 2006. – 256 с.
3. Ценообразование: Учеб. пособие / Под ред. Г.А. Тактарова. – М.: Финансы и статистика, 2004. – 176 с.
4. Шаш Н.Н. Ценообразование: Пособие для сдачи экзамена. – М.: Юрайт-Издат, 2006. – 160 с.
5. Экономика: Учебник. 3-е изд., перераб. и доп./ Под ред. д. э. н., проф. А.С. Булатова. – М.: Юрист, 2002. – 896 с.
Тема 6. Особенности определения цены для целей налогообложения (12 часов)

Прямые и косвенные налоги в составе цены. Нормативное регулирование налогового планирования в организации.

Литература

1. Слепнева Т.А., Яркин Е.В. Цены и ценообразование: Учебное пособие. – М.: ИНФРА М, 2001. – 238 с.
2. Тарасов В.И. Ценообразование: Учеб. пособие. – М.: Книжный Дом, 2006. – 256 с.
3. Ценообразование: Учеб. пособие / Под ред. Г.А. Тактарова. – М.: Финансы и статистика, 2004. – 176 с.
4. Шаш Н.Н. Ценообразование: Пособие для сдачи экзамена. – М.: Юрайт-Издат, 2006. – 160 с.
5. Экономика: Учебник. 3-е изд., перераб. и доп./ Под ред. д. э. н., проф. А.С. Булатова. – М.: Юрист, 2002. – 896 с.
Тема 7. Государственное регулирование цен в Российской Федерации и за рубежом (12 часов)

Принципы, формы и методы воздействия государства на цены. Регулирование цен в зарубежных странах.

Литература

1. Слепнева Т.А., Яркин Е.В. Цены и ценообразование: Учебное пособие. – М.: ИНФРА М, 2001. – 238 с.
2. Тарасов В.И. Ценообразование: Учеб. пособие. – М.: Книжный Дом, 2006. – 256 с.
3. Ценообразование: Учеб. пособие / Под ред. Г.А. Тактарова. – М.: Финансы и статистика, 2004. – 176 с.
4. Шаш Н.Н. Ценообразование: Пособие для сдачи экзамена. – М.: Юрайт-Издат, 2006. – 160 с.
5. Экономика: Учебник. 3-е изд., перераб. и доп./ Под ред. д. э. н., проф. А.С. Булатова. – М.: Юрист, 2002. – 896 с.
Раздел 3. УЧЕБНО – МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

3.1. Рекомендуемая литература

Основная литература
1. Бутакова М.М. Практикум по ценообразованию: учеб. пособие. – М.: КНОРУС, 2006. – 224 с.
2. Гращевский И.П., Грекова И.Н. Ценообразование: Учебное пособие. – Мн.: Новое знание, 2000. –159 с.
3. Жестякова И.А., Маховикова Г.А., Пузыня Н.Ю. Цены и ценообразование. Тесты и задачи. Учебное пособие. СПб.: Питер, 1999. – 208 с.
4. Липсиц И.В. Коммерческое ценообразование: Учебник / Высшая школа экономики Министерства экономики и Министерства общего и профессионального образования РФ. – М.: Бек, 1999. – 353 с.
5. Нуреев Р.М. Курс микроэкономики. Учебник для вузов. – М.: Издательская группа НОРМА – ИНФРА М, 1998. – 572 с.
Дополнительная литература 
6. Слепнева Т.А., Яркин Е.В. Цены и ценообразование: Учебное пособие. – М.: ИНФРА М, 2001. – 238 с.
7. Тарасов В.И. Ценообразование: Учеб. пособие. – М.: Книжный Дом, 2006. – 256 с.
8. Уткин Э.А. Цены. Ценообразование. Ценовая политика: Учебник. – М.: Тандем, 1997. – 223 с.
9. Ценообразование: Учеб. пособие / Под ред. Г.А. Тактарова. – М.: Финансы и статистика, 2004. – 176 с.
10. Цены и ценообразование / Под ред. В.Е. Есипова. – СПб: Питер, 2001. – 464 с.
11. Шаш Н.Н. Ценообразование: Пособие для сдачи экзамена. – М.: Юрайт-Издат, 2006. – 160 с.
12. Шуляк П.Н. Ценообразование: Учебно-практическое пособие. – 3-е изд. перераб. и доп. – М.: Издательский Дом «Дашков и К», 2000. – 192 с.
13. Экономика предприятия: Учебник / Под ред. проф. О.И. Волкова. – 2-е изд., перераб. и доп. – М.: ИНФРА-М, 2000. – 520 с.
14. Экономика: Учебник. 3-е изд., перераб. и доп./ Под ред. д. э. н., проф. А.С. Булатова. – М.: Юрист, 2002. – 896 с.
3.2 Средства обеспечения освоения дисциплины

 - Системные программные средства: Microsoft Windows 2007, XP, Microsoft Vista.

- Прикладные программные средства: Microsoft Office 2003, 2007 Pro, FireFox, Microsoft Power Point.

   - Справочно-правовая система «Консультант Плюс»

3.3.Материально-техническое обеспечение дисциплины

1. Компьютерное и мультимедийное оборудование.

2. Пакеты ПО общего назначения: 

- текстовые редакторы: Microsoft Office Word, Open Office;
- графические редакторы: Adobe Photoshop, FastStone Image Viewer;

- рабочее место преподавателя, оснащенное компьютером с доступом в Интернет;
- рабочие места студентов, оснащенные компьютерами с доступом в Интернет, предназначенные для работы в электронной образовательной среде (одно рабочее место – на каждого студента группы).
- Интернет-ресурсы:

1. http://www.consultant.ru/ - Справочно-правовая система «Консультант Плюс».

2.http://www.aup.ru Административно-Управленческий Портал - Публикации по экономике, финансам, менеджменту и маркетингу.
3. http://www.consulting.ru - Консалтинговый сайт. Материалы анализа и исследований компаний, рекомендации по структурам, формированию
культуры и т. д.

4. http://www.cfin.ru - Корпоративный менеджмент. Материалы и публикации
по всем отраслям менеджмента, в том числе теоретико-
методологического характера.
5. http://www.profy.ru - Публикации, статьи и методические материалы по менеджменту.

6. http://www.ptpu.ru - Сайт журнала «Проблемы теории и практики управления». Публикации, статьи и методические материалы по менеджменту.
7. http://www.devbusiness.ru - Сайт «Развитие Бизнеса». Материалы по организационному дизайну и анализу организаций.

8. http://www.emd.ru - Сайт компании «Евроменеджмент». Обзоры зарубежного и российского опыта управления современными компаниями.
9. http://www.econline.h1 .ru - Экономикс онлайн. Сборник разнообразных
ресурсов по экономике и менеджменту, в том числе электронные версии классических трудов.
10. http://superidea.ru - Идеи (и суперидеи) в сфере бизнеса.
11. http://mc-ma.narod.ru/portal.htm - Портал «Русский менеджмент», на котором много конкретных примеров и иллюстраций из жизни современных российских организаций, полезных для выполнения контрольной и курсовой работ.
Раздел 4. ПОРЯДОК ВЫПОЛНЕНИЯ КУРСОВОГО ПРОЕКТА
Курсовой проект по дисциплине «Ценообразование» выполняют студенты экономического факультета по специальности 080507.65 «Менеджмент организации».  Вариант задания на курсовую работу выбирается студентом по первой букве фамилии, например, студент Петров К.Л. выбирает вариант задания на курсовой проект №1.
	Начальная буква фамилии студента
	А
	Б
	В
	Г
	Д
	Е
	Ж
	З
	И
	К
	Л
	М
	Н
	О

	Номер варианта задания на контрольную  работу
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14

	Начальная буква фамилии студента
	П
	Р
	С
	Т
	У
	Ф
	Х
	Ц
	Ч
	Ш
	Щ
	Э
	Ю
	Я


Объем курсового проекта 30 - 35 страниц обычного машинописного текста листа формата А4, шрифт 14, полуторный интервал. Курсовой проект выполняется студентом на основе изучения учебной литературы, специальной литературы по теме, периодических изданий (журналов, газет) и др. 

4.1. Требования к оформлению курсового проекта по дисциплине «Ценообразование»     

1)  Титульный лист;

2)  Содержание  (перечень глав, разделов с указанием страниц);

3)  Введение, главы, разделы, выводы по главам, заключение;

4)  Список литературы (порядковый номер, фамилия автора, инициалы, наименование литературного источника, издательство, год издания, количество страниц);
Темы курсового проекта:

1. Особенности ценообразования во внешнеэкономической деятельности

2. Теоретические аспекты формирования цены на различных типах рынков (рынок олигополии)

3. Государственное регулирование цен в Российском государстве и за рубежом
4. Проблемы измерения уровня и динамики мировых цен. 
5. Нормативно – правовое и государственное регулирование цен в ЕС.
6. Международный валютный рынок и валютное регулирование.
7. Валютный курс и цены.
8. Электронная биржевая торговля.
9. Тендерное ценообразование на мировом рынке.
10. Страхование цен во внешней торговле. 
11. Трансфертное ценообразование
12. Цена как маркетинговый инструмент продвижения продукции на мировой рынок.
13. Ценообразование в международном сетевом маркетинге.
14. Ценообразование в международных товарообменных операциях. 

Раздел 5. ВОПРОСЫ К  ЭКЗАМЕНУ
1. Ценообразование в сфере услуг.

2. Ценообразование на научно-техническую продукцию

3. Трансфертное ценообразование.

4. Порядок формирования цены в условиях рынка.

5. Ценообразование и рынок.

6. Взаимодействие спроса и предложения; цена равновесия.

7. Эластичность спроса и предложения.

8. Рыночная конъюнктура цены.

9. Классификация цен по сферам товарного обращения.

10. Классификация цен по срокам действия.

11. Классификация цен по способу отражения транспортных расходов.

12. Классификация цен по формам продаж.

13. Классификация цен по стадиям продаж.

14. Классификация цен по степени регулирования.

15. Классификация цен по степени устойчивости во времени.

16. Мировые цены

17. Преимущества и недостатки затратного ценообразования.

18. Необходимая информация для ценообразования.

19. Ценообразование в процессе жизненного цикла товара.

20. Установление норматива рентабельности при установлении затратной цены.

21. Цены и денежное обращение.

22. Взаимодействие цен и финансов.

23. Прямые методы государственного регулирования цен.

24. Контроль за соблюдением государственной дисциплины цен.

25. Система цен.

26. Регулирование цен в зарубежных странах.

27. Функции цен.

28. Учётно-измерительная функция цены.

29. Установление цены на новый товар (стратегия прочного внедрения на рынок).

30. Налог на добавленную стоимость, его связь с ценой.

31. Таможенные пошлины и ценообразование.

32. Налог на прибыль, его влияние на цены.

33. Установление цены на новый товар-имитатор (позиционирование товара по показателям качества и цены).

34. Акцизы, их воздействие на уровень цен.

35. Установление цены на новый товар (стратегия «снятия сливок»).

36. Установление цен на побочные продукты производства и вторичные ресурсы.

37. Ценовая политика и ценовая стратегия фирмы.

38. Формирование цены на продукцию производственно-технического назначения.

39. Особенность ценообразования на продукцию (услуги) естественных монополий РФ.

40. Учётно-измерительная функция цены.
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